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Obwohl Netflix in der B2B Wahrnehmung noch überwiegend für das Thema 
„Serie“ steht, zeigen B2C Daten, dass eine breite Auswahl von Filmen mit recht 
großem Abstand das wichtigste Argument für den Abschluss eines Netflix Abos 
ist. Und: Die Breite der Filmauswahl schlägt Aktualität - nur eines der Argumente, 
die für die Lizenzierung von Filmen sprechen…



…denn: Netflix Original-Filme verlieren im Vergleich zu lizenzierten Filmen deutlich 
schneller und, bedingt durch ihre anfänglich hohe Sichtbarkeit, deutlich steiler an Wert. 
Im Schaubild unten wird diese ‚decay rate‘ gemessen anhand der prozentualen 
Entwicklung der Anzahl der Views im Abstand von 12 Monaten.


